                     市场营销学
课程设置：全日制

课程持续时间： 3年（14周为一个学期，7周为一个短学期）

上课地点： UCSI 吉隆坡校区

入学时间： 1月、五月和9月

课程特色：

   这个课程通过各种各样的创新教学手法提供给学生相关的学术课程、与职业相关的市场学、商业原理、技能知识，同时通过一系列的考试。项目、实习和作业，以及在最后一年完成一项学术论文而获得全面扎实的教育。学生也会通过现代商业环境进一步训练自己的专业技能，让他们在今后的工作生涯里学以致用。
课程：

第一年：

1. 基础管理

2. 市场营销基础

3. 商业统计

4. 宏观经济学

5. 商业通讯

6. 市场营销实践

7. 个体经济学

8. 组织行为学

9. 商业律法

10. 商业信息系统

11. 商业会计

12. 合作安置I

第二年：

1. 企业研究方法

2. 商业数学

3. 市场营销关系

4. 创业

5. 互联网实践

6. 管理伦理

7. 一对一营销

8. 营销流程

9. 客户沟通

10. 电子营销

11. 人员管理

12. 商务建模与电子表格

13. 合作安置 II

第三年：

1. 市场营销项目

2. 市场推广

3. 战略营销

4. 战略信息系统管理

5. 国际商务

6. 市场营销项目B

7. 战略管理

8. 市场营销服务

9. 当前市场问题

10. 零售市场

11. 合作安置III

